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CIRCUITO SOLIDALE NAZIONALE



La nostra Mission

PA SALUTE

E UN DIRI

INSIEME
E PER TUTTI

La Banca

J delle Visite

‘Banca delle Visite' € una fondazione attiva

dal 2015.

Opera senza scopo di lucro in tutta Italia con la
mission di sostenere il diritto alla Salute e
promuovere la cultura della Prevenzione e
del benessere psicofisico per una comunita

piu sana, partecipe e inclusiva.



Ambiti di attivita La Banca

& delle Visite

e Doniamo visite specialistiche ed
esami diagnostici per persone e
famiglie in difficolta
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e Favoriamo la pratica sportiva per (‘/‘

bambini e ragazzi in situazioni di \Y La Banca
disagio, isolamento o difficolta dello SPORT
familiari

e Sosteniamo i costi di visite
veterinarie per animali da
affezione di persone in difficolta

La Banca
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Aree progettuali e numeri
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Contrasto alla poverta sanitaria

Sostegno della pratica sportiva

Giornate di Prevenzione

Progetti di inclusione sociale

Progetti PET a favore dei Senior

Focus mamme e bambini
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delle Visite

Progetti speciali: Banca dello SPORT #2\ La Banca
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Per sostenere bambini e ragazzi

o
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FAVORIRE LA PRATICA'SPORTIVA e visite medico sportive
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delle Visite

Progetti speciali: Banca delle Visite PET *2\ La Banca

La Banca, - o
Per sostenere visite veterinarie di
“delle Visite
Animali di affezione di utenti fragili,
La salute & un diritto uguale per tutti, In particolare: anziani, malati, bambini
anche per i nostrl amlcl animali. in contesti disagiati.

www.bancadellevisitepet.it
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Chi aiutiamo =\ La Banca

delle Visite

Come lasciare pagato un caffe ‘sospeso’ per qualcuno che non puo

permetterselo, cosi Banca delle Visite raccoglie donazioni e prestaziol

solidali o calmierate presso i centri medici, per supportare personein OH
difficolta che non possono attendere o permettersi costi privati per ‘ [‘ l lt “ w

11 e v\‘i‘
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effettuare visite specialistiche ed esami diagnostici e per

promuovere screening di Prevenzione.

Una visita medica | Requisiti:
puo cambiare la vita, e Isee inferiore a 12.000€

insieme doniamo salute o altri eventuali requisiti di
difficolta personale e del nucleo

| familiare, disagio sociale etc.




Overview su prestazioni donate La Banca

delle Visite
Rif. anno 2024

Distribuzione per tipologia Distribuzione per regioni Per fasce di eta
Tipologia prestazione num. %
Cardiologia 570 25%
Odontoiatria 552 25%
Diagnostica base 132 6%
Senologia 98 4% N
Alta diagnostica 95 4% 0-18
Angiologia 95 4% ‘
Fisiatria 81 4%
Otorinolaringoiatria 81 4%
Ortopedia 70 3%
Psicologia 63 3%
Oculistica 45 2%
Neurologia 38 2%
Attivita Sportiva 37 2%
Fisioterapia 36 2%
Nutrizione 35 2% 31%
Medico - Sportiva 29 1%
Ematologia 26 1%
Dermatologia 25 1%
Endoscopia digestiva 24 1% o H
Analisi del sangue 20 1% ‘—;6 umw
Ginecologia 20 1% RO ¢
Gastroenterologia 12 1%

Altro 99 3%



Come collaborare: il circuito solidale

E possibile partecipare attivamente al circuito solidale ed essere un punto di

riferimento sul proprio territorio, sottoscrivendo la propria adesione come:

Per:

* Persone fisiche

* Associazioni

* Centri servizi

* Caf e Patronati

* Negozi, palestre
* Centri sociali

Per. e RORD
* Studi medici O e
¢ Ceniri diagnostici « -~ CENTRC
* Ospedalie cliniche
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Un sostegno per il territorio:

La Banca
le Aziende Amiche " () dene Visiee

INSIEME PER GLI OBIETTIVI DELL'AGENDA ONU 2030
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Scegliendo Banca delle Visite come Charity Partner € possibile
Realizzare iniziative e progetti per migliorare la sostenibilita sociale

e contribuire al miglioramento dell’intera comunita.

* Progetti di CSR Interna per la Prevenzione dei propri dipendenti
* Progetti di CSR Esterna a favore di un territorio, una fascia di persone
o un ambito specifico.

Y, .. .. ge e e - b fi * Leelargizioni liberali godono di beneficifiscali:
antaggi: propiziare un’'iniziativa benefrica concreta, aumentare le Aziende possono dedurre importo donato

'engagement sociale e rafforzare la propria immagine. senza limite assoluto, entro il 10% del reddito
complessivo dichiarato (art. 83 del Dlgs 117/2017)



"'Eieé)chiamo a PADEL
per la SOIOCrErneto’

La Banca
delle Visite

presenta:

Altri modi per sostenere: iniziative a sfondo solidale », e

Propiziare la diffusione del circuito solidale e |

contribuire al fundraising contribuendo
allorganizzazione di eventi e iniziative di ogni genere:

sportivo, culturale, musicale, ricreativo.




Altri modi per sostenere: Shop e 5x1000

La Banca

delle Visite

www.bancadellevisite.it

Un dono solidale, un geslo eoncielo.

Ricorrenze e lieti eventi

E possibile ordinare tramite lo shop solidale i propri
doni, per amici, dipendenti, per eventi:
bomboniere, creazioni personalizzate, lasciti,

pergamene in memoria.

Col cuore colmo di gioia,

condividere questo

: momento prezioso
¥ 1o rende ancor pitt speciale.

PrIMA COIM UNIONE
enjip

II MAGGIO 2025
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*Non & quoanto diaimo,
ma quanto amore mettiamo nel dare.

Madire Teresa di Calcutta

SCELTA PER LA DESTINAZIONE DEL CINQUE PER MILLE

sostieni

)\ La Banca
g delle Visite

CF- 97855500589

bancadellevisite.it

Donare il 5x1000 non costa nulla!

CF: 97855500589 nella tua dichiarazione dei redditi
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& delle Visite

Parlano di noi La Banca
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Alcune collaborazioni e Donors (7)) La Banca

§ delle Visite
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La Ban
delle Visite

bancadellevisite.it o ®

Contatti:

Banca delle Visite ETS
CF: 97855500589

Via di Santa Cornelia, 5
00060 Formello (RM)

Informazioni generali:
+39 392 980 5373

fo@l lellevisite.]

Adesioni Per sostenere:
e Progetti CSR:

+29 3511015 726 DONA u:  IBAN:IT50M0312403201000000230491

adesioni@bancadellevisite.it INTESTATARIO: Banca delle Visite ETS

Causale: donazione liberale

Paypal:


mailto:info@bancadellevisite.it
https://www.linkedin.com/company/labancadellevisite/
https://www.instagram.com/bancadellevisite/?hl=it
https://www.facebook.com/bancadellevisite
mailto:donazioni@bancadellevisite.it
mailto:Adesioni@bancadellevisite.it
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